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二、说明、目录、图表目录

    随着社会进步和经济发展，人类对自身和家人的健康日益关注。90年代以来，全球居民的

健康消费逐年攀升，对营养保健品的需求十分旺盛。在按国际标准划分的15类国际化产业中

，医药保健是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健食品的销售额每年以13%的速度增长

。随着生活水平和科学素养的提高，更多的准妈妈有极强的优生观念，各种进口的、国产的

孕妇奶粉充斥在市场，鱼龙混杂。而占据最大市场的无外乎都是进口或合资奶粉品牌，中国

这个巨大的市场成了各路厂商角逐的战场。孕妇处于特殊的生理时期时，要有充足的营养，

才能保证孕妇的身体健康和胎儿正常发育。否则，对孕妇而言易造成营养缺乏或过剩而引起

一系列疾病。有的时候仅靠从一般食物中摄取是不能满足孕妇机体的需求的，那么就需要适

量地补充一些保健食品。中国孕妇营养保健食品产业尽管10年前规模很小，经过多年快速的

发展，已经逐渐壮大。虽然仍面临诸多挑战，但是，中国孕妇营养保健食品产业的发展前景

是光明的。在市场需求、技术进步和管理更新的推动下，中国保健品产业发展空间巨大。未

来发展将呈现消费者群体多元化、保健品销售模式专营化、宣传模式推陈出新以及保健品成

日常消费四大趋势。

　孕妇保健营养品有着平衡身体综合机能的作用，一些保健品也确实具有辅助治疗、加快康

复的功效，在增强免疫力等方面甚至达到药品所不能达到的功效。但我们的经营者往往从局

部突出这一点，过多夸张宣传保健营养品疗效，用高超的营销手法。把产品推向了消费者，

使许多的消费者期望过高，失望更多，加上一些伪劣产品在市场上鱼目混珠，导致整个孕妇

保健营养产业逐渐丧失了消费者的信任。许多有潜在需求的消费者将其斥之为&ldquo;全是忽

悠，不能吃&rdquo;。虽然也有许多企业研发生产了优质的产品出来，可消费者已经迷茫了，

不知如何选择，整个行业徘徊在了低谷。孕妇营养保健品经销商主要分布在以北京为中心的

华北地区、以上海和南京为中心的华东地区、以广州和深圳为中心的华南地区，也就是说，

孕妇营养保健品经销商主要集中在东部沿海地区。

　虽然目前孕妇保健营养品营销大环境存在不少问题，但随着政府引导和资本的介入加速了

产业重新整合，公众对孕妇营养产品的认识和需求趋于理性，一批优秀企业开始对孕妇保健

营养产品进行科学化的传播，一批富营养食品、强化食品厂家将迅速随着国家政策引导发展

起来，多数不注重产品质量、生产低劣产品的厂家注定会很快被掏汰出局。那些注重研发生

产高质量的营养产品、保健产品的优秀企业将成长起来，迎来高速发展机遇，并成为国民经

济发展的重要支柱，占据市场主导地位。我国经济的快速发展，居民的消费水平将会上升，

而对于与健康相关的营业保健品来说就会成为关注，加上国家政策的支持，与社会环境的发

展，这将会为营养保健品行业的发展提供良好的发展机遇。



　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、中企顾问网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及孕妇营养保健品专业

研究单位等公布和提供的大量资料。对我国孕妇营养保健品的行业现状、市场各类经营指标

的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对孕

妇营养保健品业务的发展进行详尽深入的分析，并根据孕妇营养保健品行业的政策经济发展

环境对孕妇营养保健品行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对孕妇营养保

健品行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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